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SAS LANSERAR NYTT
KOMMUNIKATIONSKONCEPT

“Journeys That Matter” ar namnet pa SAS nya kommunikationskoncept som lanseras genom en
ny reklamkampanj idag. Kampanjen syftar till att belysa vikten av resandet och ar SAS forsta
varumarkeskampanj sedan 2020.

Det nya kommunikationskonceptet ar baserat pa en ny varumarkesplattform. Samtidigt som det lanseras
presenteras aven en uppdaterad identitet.

"We are Travelers” introducerades for atta ar sedan och konceptet har varit mycket framgangsrikt. En
forandrad omvarld har gett nya resmonster vilket har medfért en breddad malgrupp, fran att
huvudsakligen omfatta affarsresenarer till att inkludera den allt stérre gruppen fritidsresenarer. Det nya
kommunikationskonceptet talar till den nya utékade malgruppen.

"Resandet ger oss nya perspektiv, upplevelser och livslanga minnen. Anledningarna till att resa ar lika
manga som passagerarna som gar ombord pa varje plan. Vi pa SAS vet hur betydelsefull varje resa ar
for den enskilda kunden. Darfér gér vara medarbetare sitt yttersta for att varje del av kundresan ska bli
sa bra som mdjligt. Flyget spelar en viktig roll fér bade individ och samhalle, det vill vi betona.”, sager
Karin Nyman, kommunikationsdirektor pa SAS.

Tillsammans med varumarkes- och designbyran Bold har SAS gjort en dversyn och en stérre
uppdatering av den visuella identiteten. Den distinkta karnan har behallits och nya varma och personliga
element har adderats. | det nya bildmanéret far manniskor ett stérre utrymme.

SAS har arbetat med Akestam Holst, Bold och The North Alliance sedan 2013.

“Det ar en ynnest att fa vara med pa SAS fortsatta resa och an en gang revitalisera ett av Skandinaviens
mest ikoniska varumarken. SAS ar The North Alliance founding client dar vi tilsammans under manga ar
skapat exponentiella varden for varumarket och bolaget dar konceptet och identiteten bevisligen spelat
avgorande roller. Nu ar det dags att géra samma sak igen aven om férutsattningarna i marknaden och
omvarlden &r annorlunda”. séger Jenny Kaiser, VD Akestam Holst NoA.

"Vart mal har varit att skapa en starkare kdnslomassig laddning mellan SAS och deras resenéarer, och en
identitet som med stark igenkanning signalerar kvalitet, omsorg och varme. Férutom visuella
bestandsdelar som ett nytt specialritat typsnitt, farger, bilder och layoutsystem har vi dven tagit fram nya
koncept for motion och ljud. Vi ar valdigt stolta dver vart snart tioariga samarbete med SAS och att vi
aterigen fatt fortroendet att férnya deras varumarke" sager Oskar Liibeck, grundare och Chief Creative
Officer pa Bold.

Har kan du se filmen.
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SAS, Skandinaviens ledande flygbolag, med knutpunkter i Kbpenhamn, Oslo och Stockholm, flyger till resmal i
Europa, USA och Asien. Inspirerade av vart skandinaviska arv och hallbarhet, strévar SAS efter att vara
vérldsledande inom hallbart flyg. Vi ska minska de totala koldioxidutsldppen med 25 procent till ar 2025, genom att
anvénda mer hallbart flygbrédnsle och var moderna flotta med brénsleeffektiva flygplan. Férutom flygverksamheten,
erbjuder SAS marktjénster, tekniskt underhall och frakttianster. SAS &r en av grundarna av Star Alliance™ och
tillsammans med partnerbolagen erbjuds ett stort antal destinationer runt om i vériden.



